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28 aoiit 2004 : « Attentat poét

Un nouveau divertissement urbain

Ces rassemblements
spontanés dans des
lieux tres publics
s’organisent grace a
internet, qui s’affirme
ainsicomme

un formidable outil

de rencontres.

Non virtuelles.

Par Sandra Bensoussan

e phénomene est apparu il

y a un peu plus d’un an,

mais il a suffi d'un mois

pour qu’il franchisse PAt-
lantique et passe de New York -
ou il est né - jusqu’en Europe. Paris
a été atteint le 28 aoit 2003, en
pleine canicule. Plusieurs centaines
de jeunes gens - bizarrement mas-
$€s sous la pyramide du Louvre,
tous un téléphone portable vissé
dans I'orcille - se sont mis soudain
a marcher de plus en plus vite puis
se sont tous écroulés en méme
temps sur le sol, avant de se rele-
ver, d’applaudir et de s’enfuir, lais-
sant le personnel d’accueil et les
touristes totalement éberlués. Un
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mois plus tard, le 20 septembre,
c’est le parvis de Notre-Dame qui
€tait a son tour visé : encore un lieu
tres public, tres visité, et encore des
dizaines de jeunes gens, tous, cette
fois-ci, équipés d'une craie blanche,
dessinant sur les dalles puis formant
une ronde devant la cathédrale
avant de s’envoler comme autant
de pigeons de Paris sous les yeux
des badauds stupéfaits.
Happening politico-artistique ?
Délire collectif ? Un peu des deux
sans doute, mais en version douce
et « high-tech », puisqu'’il s’agissait,
dans les deux cas, d’une « flash
mob » (littéralement : « rassemble-
ment éclair »), laquelle consiste a

ique » au Louvre, a la date anniversaire de la toute premiére « mobilisation éclair » en France, un an plus tot.

—1 VOUS, CONNaissez-vous
es “flash mobs” ?

organiser, via le web ou par texto.
donc en un temps record, un
attroupement de personnes, le plus
vaste possible, selon un scénario
original et dans un endroit trés
passant.

Il semblerait que la toute pre-
miere flash mob se soit ainsi dérou-
Iée en juin 2003, en lisiere de Cen-
tral Park a New York, oll deux
cents participants, regroupés Ia par
e-mails, se sont soudainement mis
a pousser des cris d’oiseaux devant
les grilles du Muséum d’histoire
naturelle. Un joli succes médiatique
qui permit au phénomene de se
faire connaitre et d’essaimer sur
I'ensemble des Etats-Unis.
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Le téléphone mobile est un accessoire indispensable, d’autant que les consignes arrivent par SMS.

La

En Europe, tout a commencé a
Vienne, en juillet de la méme
année. Le théme du jour était alors
écologique : les manifestants étaient
priés de se gaver publiquement de
fruits et de légumes frais, tout ¢n
marchant.

Voila donc pour les faits tels
qu'ils se déroulent. Mais qui sont les
acteurs de ces spectacles éclairs ?
Peut-étre, et tout simplement, des
jeunes gens qui souffrent de ['ano-
nymat urbain et qui sautent ainsi
sur l'occasion de se regrouper,
beaucoup pour rire et se défouler,
un peu pour faire des rencontres, le
tout en y consacrant le moins de
temps possible.

« Se donner la main, sans but
précis, au milieu d'inconnus,
confere une extréme cordialité a
l'événement », explique Alban, un
participant qui était présent aux
rassemblements du Louvre et de
Notre-Dame. Quant aux organisa-
teurs, ils cultivent 'anonymat « pour
que cela soit plus excitant » sil’on
en croit I'un des organisateurs de
ParisMobs, le site internet qui a
lancé les flash mobs parisiennes.

Analyse confirmée par Yves
Toussaint, sociologue et spécialiste
des relations a distance : « Le jeu
de masque fait partie du plaisir.
Ce type de rencontre répond a un
désir d’éphémeére mélangé a de
lanonymat. »

Qu'elles aient lieu a Rio, a New
York ou a Paris, les flash mobs riva-
lisent en tout cas d’imagination et

ont manifestement pour but d'in-
terpeller les passants. Et cela plait,
a en juger par le succes des nom-
breux sites francais créés a Nice,
Lille ou Dijon. Un succeés qu'un
sociologue américain, Howard
Rheingold, avait d’ailleurs pres-
senti, sept mois avant 'apparition
du phénomene, dans un ouvrage
intitulé : Smart Mobs (voir enca-
dré ci-dessous).

Un désir d’éphémeére
et d’anonymat

« Les flash mobs sont en filia-
tion directe avec le mouvement
lancé dans les années 60 par Jean-
Jacques Lebel, auteur du premier
bappening européen qui accordait
déja une place de choix a l'absurde,
remarque pour sa part le sociologue
Yves Toussaint, mais elles font

rencontre doit étre surprenante, breve et ludique

aussi écho a de nouvelles formes
de rencontres plus récentes, comine
les raves. Ce qui plait, et ce qui est
recherché, c’est sans doute l'ins-
tantandité d’'une rencontre sur-
prise, sur un liew inconnu, et le fait
que ces rencontres se dissolvent
avec la fin de 'événement. »

Les flash mobs permettent ainsi
de « concrétiser » des rencontres
qui n’avaient lieu jusqu'a présent
que « virtuellement » sur le web :
des gens qui ne se connaissent pas
et qui passent parfois leur vie der-
riere un ordinateur se retrouvent
brusquement projetés dans la
société, les uns a coté des autres,
réunis par un prétexte qui ne les
engage a rien. Ce qu'un participant
conquis résume par cet aveu sans
détour : « Les flash mobs consti-
tuent une formidable occasion de
draguer. »

Comment agir de concert
sans se connaitre

S ociologue américain, Howard Rheingold est spécialiste des implications
sociologiques des nouvelles technologies de communication et auteur de
plusieurs livres sur les communautés virtuelles, dont The Virtual Community et
Tools for Thought. Dans son dernier livre, Smart Mobs (« les foules

intelligentes »), Howard Rheingold étudie I'impact des nouvelles technologies de
communication sur les modes d’actions collectives. L'idée fondamentale du livre
est que de telles relations facilitent la coopération entre les humains. Il explique
notamment que les smart mobbers sont « des gens capables d'agir de concert

méme $’ils ne se connaissent pas ». |

S.B.

Smart Mobs, Perseus Publishing, 288 p., 14,68 € (www.smartmobs.com).
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Reste a savoir cependant il ne
s’agit que d'une mode éphémere.
estivale - The Telegraph parle ainsi
de «la folie de 'été » -, ou d’un vér-
table phénomene social, destiné &
durer. Pour I'instant, ces réunions
ne revendiquent aucun but précis.
et les organisateurs ne mettent en
avant que leur aspect festif, totale-
ment gratuit, principalement fondé
sur I’humour. Mais ils savent aussi
qu’il leur faudra aller sans cesse
plus loin s'ils ne veulent pas lasser
leur auditoire ; « Ces événerments
devront nécessairement étre de
Dlus en plus originaux pour ne pas
nous décevoir », confirme une par-
ticipante. Certains sites, tel Paris-
Mobs, ont donc commencé a lan-
cerun concours d’idées afin que le
genre ne s'épuise pas aussi vite qu'il
a été lancé. D’autres révent déja
d’une flash mob mondiale, avec syn-
chronisation parfaite de la choré-
graphie, d’une capitale a lautre.

D’ou le risque, évident, d’une
récupération commerciale, ou
méme militante. La tactique utili
sée par les flash mobs pour réunir
ausst rapidement que discrétement
un grand nombre de personnes en
un méme lieu et en un méme ins-
tant rappelant en effet celle utili-
sée pour les rassemblements anti
OMC de Seattle et de Génes, ainsi
que lors des récentes manifesta-
tions contre la guerre en Irak.

« Nous ne soubailons en aucun
cas que les flash mobs soient récu-
pérées politiquement », se défend
l'un des organisateurs de Paris-
Mobs. Et son hostilité n’est pas
moindre envers le risque de récu-
pération commerciale : Cheesebi-
kini, 'un des principaux sites de
rencontres éclairs, invite ainsi clai-
rement ses lecteurs a éviter les
centres commerciaux « gui n’ont
nul besoin de publicité », tandis
que ParisMobs, en dépit du succes
que ce site affirme rencontrer (en
refusant toutefois d’indiquer le
nombre de ses visiteurs), n’ac-
cueille aucun placard ou cookie
publicitaire dans ses pages.

Pour l'instant, qu’on se le dise.
les flash mobs ne se veulent donc
que gratuites, poétiques et ludiques.
A l'image, en somme, de la géné-
ration d’internautes a laquelle elles
s’adressent et sans laquelle elles
n'existeraient pas. B
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